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Konkurrensrittsliga fragor - Rad till BPHRs medlemsforetag

Avtal for att hindra, begrinsa eller snedvrida konkurrensen pa marknaden

Konkurrenslagen
| 2 kap. 1 § anges att avtal mellan foretag ar férbjudna om de har till syfte eller resultat att hindra,
begransa eller snedvrida konkurrensen pa marknaden p3 ett markbart satt.

Enligt 2 kap. 1 § p 5 géller detta sarskilt sddana avtal som innebar att “det stalls som villkor for att
ingd ett avtal att den andra parten atar sig ytterligare forpliktelser som varken till sin natur eller
enligt handelsbruk har nagot samband med foremalet for avtalet”.

Enligt 2 kap. 6 & galler att avtal eller avtalsvillkor som ar forbjudna ar ogiltiga.

Undantag fran forbudet
Enligt 2 kap. 2 § ar férbudet mot konkurrensbegransande avtal inte tillampligt om avtalen:

1. bidrar till att forbattra produktionen eller distributionen eller till att framja tekniskt eller
ekonomiskt framatskridande,
tillforsakrar konsumenterna en skalig andel av den vinst som darigenom uppnas,
bara alagger de berdrda féretagen begransningar som ar nédvandiga for att uppna maleti 1, och
4. inte ger de berdrda foretagen mojlighet att sdtta konkurrensen ur spel for en vasentlig del av
nyttigheterna i fraga.

De inblandade foretagen har bevisbordan for att undantagen ar uppfyllda.

Gruppundantag
| 2 kap. 3 § konkurrenslagen finns det ocksa sex specifika lagar om undantag for vissa grupper av
avtal, sa kallade gruppundantag.

Ett gruppundantag galler vertikala avtal.
Gruppundantag galler inte om:

1. leverantorens marknadsandel 6verstiger 30 % av den relevanta marknad dar denne saljer
avtalsvarorna eller avtalstjansterna

2. koparens marknadsandel 6verstiger 30 % av den relevanta marknad dar denne koper
avtalsvarorna eller avtalstjansterna.



Missbruk av dominerande stallning

Konkurrenslagen
Enligt 2 kap. 7 § ar missbruk fran ett eller flera féretags sida av en dominerande stéllning pa
marknaden férbjudet.

Sadant missbruk kan sarskilt besta i att:

1. direkt eller indirekt patvinga nagon oskaliga inkops- eller forsaljningspriser eller andra oskaliga
affarsvillkor,

2. begransa produktion, marknader eller teknisk utveckling till nackdel fér konsumenterna,

3. tillampa olika villkor for likvardiga transaktioner, varigenom vissa handelspartner far en
konkurrensnackdel, eller

4. stélla som villkor for att inga ett avtal att den andra parten atar sig ytterligare forpliktelser som
varken till sin natur eller enligt handelsbruk har nagot samband med féremalet for avtalet.

Dominerande stallning
Marknadsandel:

e 30 % gor att gruppundantagen inte galler.
e 40 % kan utgéra dominerande stallning.
e 50 % presumeras dominerande stallning.

OBS! En provning i det enskilda fallet maste alltid goras vad avser marknadsandel och relevant
marknad.

Relevant marknad
For att avgdra marknadsandelen maste den relevanta marknaden bestdmmas.

Relevanta marknaden avgransas genom produktmarknaden och den geografiska marknaden.

Produktens utbytbarhet ar avgérande nar man ska avgransa produktmarknaden. Produkter som
kopare tycker ar jamforbara nar det géller egenskaper, pris och anvandningsomrade tillhér samma
produktmarknad.

Den geografiska marknaden ar den marknad dér en viss produkt eller tjanst saljs. Inom det omradet
ar konkurrensvillkoren tillrackligt likartade for att det ska kunna skiljas fran angransande geografiska
omraden.

Tips pa rattsfall
Exempel pa rattsfall dar ovan ndmnda aspekter belyses 4r Marknadsdomstolen MD 2012:13.
http://avgoranden.domstol.se/Files/MD _Public/Avgoranden/Domar/Dom2012-13.pdf

Malet gallde KIA Motors, som hade som villkor att den regelbundna servicen skulle utféras av en
auktoriserad KIA-verkstad under garantitiden for att en sjuarig nybilsgaranti skulle gélla.
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